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Leistungen im Bereich On- / Off-
Pageoptimierung und Conversionoptimierung

On- und Off-Pageoptimierung

On- und Off-Pageoptimierung zahlen zu den KernmaBnahmen, um eine Webseite im Netz richtig zu
positionieren. Dabei beinhalten die On-Pageoptimierung wesentliche Punkte, die die Optimierung der
Webseite / Webshop betreffen — dies ist neben SEO (Search Engine Optimization) Relevanz der
Seite, die Struktur der Seite, die Ladezeit und vieles mehr. Der Bereich Off-Pageoptimierung
beschreibt wie die Seite im weiteren Sinne Uber Backlinks / Landingpages etc. vernetzt ist. Beide
Bereiche (On- und Off-Pageoptimierung) tragt zum organischen Ranking (ohne bezahlte Werbung)
maBgeblich bei.

Conversionoptimierung

Im Bereich Conversionoptimierung wird zundchst der Webshop oder die Webseite vor dem
Hintergrund analysiert, wo der Kunde das Produkt oder die Dienstleistung kauft. Neben einer
generellen Analyse der Seite Uber die konvertiert werden soll werden in diesem Bereich geeignete
MaBnahmen definiert, um die Conversionrate zu erhéhen. Um den Erfolg der MaBnahmen zu
Monitoren werden geeignete Trackingmechanismen eingesetzt, um zu verstehen, wie sich der Nutzer
tber die Seite bewegt. Recht Ublich ist auch der Einsatz von mehreren Versionen der Seite, um im AB-
Testing weiter zu optimieren oder dedizierte Seiten per Kundengruppe auszuspielen.




On- und Offpageoptimierung
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1. Hintergrund und Ziele

Wo kommen Sie her?

Jedes Unternehmen ist anders — je nach UnternehmensgroBe, Produkten und
Unternehmenssitz unterschieden sich Unternehmen nicht nur zum jetzigen
Zeitpunkt, sondern auch in der Art wie sie gewachsen sind. Ein Verstandnis dafur
zu erlangen stellt fir uns eine Basis dar, um Ihr Unternehmen und lhre Zielgruppe
zu verstehen.

Wo wollen Sie hin?
Um eine On- und Offpageanalyse gezielt durchzufihren ist es grundlegend das
Ziel des Unternehmens durch den Webshop oder Webseite zu verstehen. Was
sind kurzfristige, mittelfristige und langfristige Ziele die mit dem Webshop oder der
Webseite erreicht werden sollen? All dies ist maBgeblich, um die Analyse sowie
den zu erarbeitenden MaBnahmenplan aufzubauen.




2. Analysen

Von der allgemeinen Analyse...

In einem ersten Schritt flhren wir eine allgemeine Analyse durch, um zu verstehen
in welchem Zustand sich der Webshop / die Webseite befindet. Die Analyse dient
dazu den Status Quo zu ermitteln und um wertvolle erste Erkenntnisse Uber
Handlungsfelder zu gewinnen.

...bis zur erweiterten Analyse.
Neben der allgemeinen Analyse werden weitere Analysen durchgefiihrt, die dabei
helfen den Webshop / die Webseite in der Tiefe und die Stellung zur Konkurrenz
zu prufen. Neben einer Konkurrenzanalyse werden auch Expertenanalysen zu
relevanten Teilbereichen durchgeflhrt.
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Was ist Offpageoptimierung? g

Bei der Offpageoptimierung geht es um alle externen Faktoren. Diese haben
anders als bei der Onpageptimierung, nichts mit |hrer Hauptseite direkt zu tun.
Des geht vielmehr um Backlinks — dieses sind Links auf anderen Webseiten /
Webshops auf lhre Webseite / Webshop verweisen. Backlinks sind auch ein
wichtiger Rankingfaktoren. Zum einen generieren Sie Traffic, durch Backlinks,
zum anderen Stufen Suchmaschinen Sie, als relevanter und sicherer ein, wenn
Sie mehr Backlinks haben.

Jetzt fragen sich bestimmt viele, wie bekomm ich jetzt moglichst viele Backlinks?
Diese Frage ist gar nicht so leicht zu beantworten. Am besten ist es, wenn Sie
selbst viele Websites haben und diese dann nutzen, um Backlinks fur lhre
Webseiten / Webshops untereinander zu schaffen. Aber die meisten
Unternehmen haben nicht gleich hunderte von Websites. Deshalb ist es ratsam,
sich u.a. in Branchenbucher, zentralen Portalen (wie beispielsweise Wikipedia)
eintragen zu lassen, dies kann man oft auch einen Invest vornehmen. Je
nachdem wieviele Backlinks man aufbauen moéchte, kann das entsprechend
aufwendig werden.




3. Strategie ]f’
N

Wo wollen Sie hin?

Im ersten Schritt haben wir Sie bereits gefragt, was Sie erreichen wollen
— vor diesem Hintergrund wird nun in diesem Schritt auf Basis der
Vorarbeiten die Strategie im Onpage- und Offpage-Bereiche flur Sie
entwickelt.

Die Strategie wird in diesem Schritt mit Ihnen zusammen festgelegt. Hier
stehen wir vor allem beratend zu Seite, um im 4. und letzten Schritt die
Grundlage fur die Erarbeitung der MaBnahmen zu legen.

Je nach Zielstellung werden in diesem Schritt kurz- oder mittelfristige-
und langfristige MaBnahmen definiert, Gber die Sie |hr Unternehmen im
Web und vor allem gegenuber lhrer Konkurrenz besser darstellen.




Aufbau von Keywordschablonen /

Aufbau von Keywordschablonen fur Haupt- und Unterseiten

Auf Basis einer Keywordanalyse wird Uber die Urls eine Keywordtabelle
erarbeitet, auf dessen Basis die einzelnen Seiten und Unterseiten SEO
technisch optimiert werden kdénnen. ADence verfugt Uber ein recht
einfaches System, womit auch SEO-Neulinge relativ einfach SEO-
optimierte Texte erstellen konnen.

: Branding- Haupt- Fall-
Unterseite Branding- o Unterseiten- o Haupt- o Fall-
keyword keyword keywords keywords




SEOQO: Ein durchgehendes Mapping fuhrt zum Erfolg

Mit einem durchgéngigen Konzept zum Erfolg
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4. Umsetzungsempfehlungen ’

Was miissen Sie tun?

Im dritten Schritt wurde mit Ihnen zusammen die Strategie festgelegt,
auf dessen Basis nun die umzusetzenden MaBnahmen definiert werden.

Je nach Zielstellung werden in diesem Schritt kurz- oder mittelfristige-
und langfristige MaBnahmen definiert, tGber die Sie Ihr Unternehmen im
Web und vor allem gegentber Ihrer Konkurrenz besser darstellen.




Conversionoptimierung




EinfUhrung Conversiontracking 2

Mit Conversiontracking kann der Erfolg lhrer Website gemessen werden. Jede
Website / Webshop welches auf eine hohe Konversion aus ist, sollte
Conversiontracking einsetzen, um den Status Quo der Seite zu messen und die Seite
fortlaufend zu optimieren.

Overview May 18, 2013 -Jun 17, 2013 ~
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There were 14,673 total conversions

In der Regel sind auch Branchenfaktoren zu beachten, wie beispielsweise bei
Mobilfunkvertragen die Nutzung von mobilen Endgeraten — andere Parameter
kénnen die Quelle (beispielsweise Google Ads) sein Uber die Nutzer auf Ihrer Seite
kommen. Doch da jede Webseite anders ist, gilt es auch die Ziele individuell

festzulegen.




Arten von Conversiontracking

Macro-Conversion

Eine Macro-Conversion ist beispielsweise ein Einkauf in einem Webshop, also eine
Handlung die zeigt, dass der Kunde sich fur Ihre Website / Webshop interessiert und auch
zum Kauf bereit ist. Dies ist naturlich das favorisierte Ziel. Auf dem Weg zu diesem Ziel
kann Micro-Conversion helfen.

Micro-Conversion

Eine Micro-Conversion ist eine Aktion des Besuchers, die darauf hindeutet, dass er sich fur
Angebote der Website interessiert, aber noch nicht zum Kauf bereit ist, wie z.B. die
Anmeldung fur einen Newsletter, oder der Download eines PDFs fur mehr Informationen zu
einem Produkt. Klar ist es erfreulicher direkt Macro-Conversions zu erreichen, aber gerade
bei hoherpreisigen Produkten und wenn der Besucher das Unternehmen noch nicht kennt,
wird der Besucher wahrscheinlich nicht als erstes ein teures Produkt erwerben. Deshalb
gilt es Micro-Conversions zu definieren, um das Benutzerverhalten zu analysieren. Diverse
Analysen haben gezeigt, dass bei grundsétzlichem Interesse fiir ein Angebot die «Uber
mich/uns»-Seite aufgerufen wird. Das bedeutet in diesem Fall, die «Uber mich/uns»-Seite
ansprechend zu gestalten.




Arten von Conversiontracking

Conversiontracking mit Google Analytics

Neben dem Conversiontracking Uber Kampagnen und Events hat das Tracking mit Google Analytics
den Vorteil, dass dedizierte Auswertung erstellt werden, die zur weiteren Optimierungen lhrer Seite
genutzt werden kénnen. Fragen die durch die Auswertungen vorwiegend beantwortet werden sind:
Wo kommt der Kunde her? Wo geht der Kunde hin? Dadurch lassen sich je nach Kundengruppe
unterschiedliche Interessen ableiten, sodass Uber Google Adwords beispielsweise unterschiedliche
Seiten an unterschiedliche Kundengruppen ausgespielt werden kdénnen, um auf das individuelle
Interesse der Kundengruppen einzugehen.

Moglichkeiten des

Conversiontracking

Conversiontracking Uber Kampagnen Conversiontracking tUber Events
Conversiontracking Uber Kampagnen sind Conversiontracking Uber Events ist immer
besonders relevant, wenn Besucher von dann das Ziel, wenn eine Konversion ein
einer externen Webseite auf lhre Seite Klick ist, der zu keiner neuen Seite fuhrt

gelenkt werden sollen. und deshalb nicht in Google-Analytics als
eigene URL auftaucht. Dies kann zum
Beispiel die Anzahl sein wie oft ein Video
auf lhrer Seite abgespielt wird.




Dienstleistungsspektrum




Dienstleistungsspektrum - 1

SEO SEA CRO

Suchmaschinenoptimierung Suchmaschinenanzeigen Conversionoptimierung
/ Usability
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Dienstleistungsspektrum - 2

GO Sle immobilienmakler mettmann n

Web Maps News Shopping Bilder Mehr ~ Suchoptionen

Ungefahr 75.800 Ergebnisse (0,28 S

kunden)

@

®
. z 8. 5 <7 B—
Neanderthal-Stadt Mettmann - Immobilenmakler Wap data 62014 GeoBasis-DE/BKG (©2009),
www.mettmann.de/stadtportrait/wohnen/makler.php?branchen_id=95 ~ . .
Das offizielle Stadtinformationsnetz der Neanderthal-Stadt Mettmann mit Infos zu Karte fur immobilienmakler mettmann
folgenden Themen: Stadt, Verwaltung, Behérden, Neandertal, Kultur, Bildung,
Immobilienmakler in Mettmann - Immonet B
www.immonet.de > Immobilienmakler ~ Beste Immobilienmakler
I bili kler M. - finden Sie hier eine groRe Auswahl i bili kler_top-makler.de/ ~
Immobilienangebote und Makler in Mettmann und Umgebung. Immobilie zum Top-Preis verkaufen!
20% mehr durch Immobilienmakler.
Immobilien Mettmann Hauser Wohnungen kaufen oder mieten v tg'f;';;;;ﬁ;%e 8. Dissekdort
www.immowelt.de > Immobilienmarkt » Nordrhein-Westfalen ~
Immobilien Mettmann. Immobilien, Wohnungen, Hauser zum kaufen oder mieten. )
Aktuelle Imgobil o Lnd interecsante Marktiniormatione Dr. Suchmaschinenwerbung / SEA
Ihr Spezialist fur die Vermarktung
Projekt o alke 10 v. Wohnimmobilien + Kapitalanlagen
www. projekt-immo_de Mettmann
Google+ Seite 02104 92700 Immobilienmakler finden
immobilienmakler_kaeuferportal de/ ~
CMB Immobilien Inh. llona Tatura @®) Mittelstraite 4 Kostenlose Angebote fir Verkauf.
www.cmb-immobilien.com ¥ Mettmann Immobilienmakler bewertet & gepriift

Google+ Seite 02104 175052

- ~ Haus verkaufen?
Uwe Hansen Immobilien ©) Siegstrate 6 www talocasa de/immobilienmakler/ ~
www.hansen-immobilien. me Poge‘émasggwoo Wir finden den Immobilienmakler der
Google+ Seite 104 genau zu lhrem Objekt passt.




Dienstleistungsspektrum - 3

SEOvs. SEA

Suchmaschinenoptimierung / SEO Suchmaschinenwerbung / SEA
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Kunden 3‘3
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ADence

Leinpfad 100
22299 Hamburg
Deutschland

Ihr Ansprechpartner:
Marvin de Vries

Tel: +49 (0) 40 226 340 312
Mobil: +49 (0) 172 530 9187
Whatsapp: +49 (0) 172 530 9187

E-Mail: mail@adence.de
www.adence.de




